
        闲置影视器材共享平台，影视器材租赁领域里的凹凸租车

咔么影视租赁



以影视器材为主的O2O平台网站，用户可将自己闲置的影视

器材上传到网上，其他用户以“租赁”的形式租赁该商品，

完成线上交易，线下使用。实现影视器材资源共享

网站兼具影视拍摄学习，影视爱好者、影视从业者圈内交

流、行业内资源分享与互动为一体的互联网平台网站。网

站创始于2016年初，8月份上线APP、PC端，上线2个月，商

品上传1000余件，商家入驻近300家，注册用户2000个，累

计交易额50万。商业模式已得到验证。

 咔么影视租赁：

概括性介绍



n 01  专业用户

影视公司、广告制作、电视剧拍摄30%器材
为市场租赁，约500万人，影视租赁市场100
亿元。且随着数字电影机的普及，数据不断
攀升。

n 02  准专业市场
微电影制作、创客短片拍摄、影视制作公司
等约1500万人，人均2000员，约为300亿市
场。

n 03  民用市场
旅游、活动、个人照片/视频等选用影视器
材，多以自主购买，价格昂贵、且设备不会
使用让很多人望而却步。
租赁市场是有待开发的市场，市值约500亿
以上。

市场分析

影视器材租赁



影视器材都有哪些？租的设备都有哪些？

专业摄像机、电影镜头、数码单反相机、单反镜头、
闪光灯、潜水影视器材、三脚架、录音话筒

影视灯光、斯坦尼康、轨道、电控摇臂、VR全景摄
像、车载拍摄设备、吊威亚、抠像绿布系统

演播室、录音室、影棚、片场设备、航拍无人机
设备、监视器

问题



n 01.
电影、网剧、电视剧拍摄的大型影视制作公司

n 02
微电影、MV、广告片、宣传片、纪录片中小

影视制作公司

n 03 
创客短片制作、活动拍摄、婚庆、文艺演出、
公司活动记录

市场分析

租赁市场
400亿/年

专业用户 和 准专业用户



用户

设备贵，淘汰快（3-5年）

找不到哪里有租的

服务质量差，租赁商品少

租赁价格昂贵

丢失、损坏无法鉴定

用户
和
商家

租赁双方-诚信问题
设备、真实性

暂无租赁交易平台（淘
宝不专业）
双方责任问题

商家

东西贵重，怕丢失？
陌生用户不敢接单

风险高
无保障

跟机员一同租赁，成本贵

痛点



商业模式

器材拥有
者

租影视设备、寻找影视合作

影视学院、影视测评

咔么影视
租赁

影视租客



产品优势：

网站闭环式交易，让用户更方便的租赁到

影视器材，全国各省市一键搜索当地的行

业内同仁，快速方便的寻找到合适的合作

伙伴。

网站实现实名认证：

同时建立押金机制，与保险机制，一旦出现

商品丢失或损坏，可以追述相应的赔偿。

团队优势：

创始人8年影视行业工作经验，对影

视租赁市场的需求非常的清晰。

市场空缺：

现有网站中，仅有1家为竞争对手，

一旦市场做大，即可成为行业内“独

角兽”。

核心优势

核心
优势



影视器材 共享经济：

优势：影视行业内做的最具有影响力的网站（市值 2.7 亿）旗下 APP，APP 专注于信息发布与 
资源对接，面向群体为全国影视行业人士，业务范围全面，2015 年 5 月份上线，网站用户约 40 
万。APP 用户约 5 万。

优点：深圳传统影视租赁公司开发的软件。与咔么影视租赁同步开发上架。高端影视器材比较多、
已经做了推广，知名度高，针对用户为影视行业最专业的用户群。
劣势：
a、目标客户定位不准，最专业的用户很难从网上完成交易。
b、无法完成闭环交易。
c、仅有 APP。

劣势： 
a、目标功能不准确，信息过于复杂，想要找到合适的对接，十分不易。
b、无法完成再线交易。

优势：已经获得ONES Ventures的种子轮和蔡文胜的天使轮（2016年7月份），网站建立完整，
拥有一定的知名度。
劣势：
a、租赁的设备并非租客刚需，租金不能太贵。
B、所面对的客户群太广、运营成本大。



影视租赁

n 商家

8月份上线至近今3个月近300家商家入驻，覆盖全
国各大城市，商家自主上传商品总数超过1000余件，
涵盖基础影视公司的所有类型。

n 用户群

几乎未做付费推广，近10万未注册用户，APP下载
量超过3000人。

n 交易额

三个月累计交易额突破100万，线上交易额20万以上。复租
率100%。

运营情况



2016年5月在线交易内测

2016年11月初第二版上线

2016年1月启动项目研发

公司大事件

2016年8月中旬上线第一版



PC端 APP端上线



团队介绍

陈曦明
市场推广总监

6年互联网项目推广策划经验高达
建筑科技公司互联网项目创始人
之一。
生活服务类app“龙使者”产品推
广策划者之一。陕西互联网营销
学会资深会员。百度认证网络营
销星级讲师。作为资深互联网营
销顾问服务过“陕汽集团”，
“西玛集团”
等多家知名企业

谢娟
运营总监

在曾任丁丁网华中区事业
部总监。曾任知名品牌芊
翔集团、
蔚蓝集团专家顾问，超过
8年互联网从业经验。曾
为一些创业者提供包括商
业模式设计、团队建设、
运营策略等各咱支持、帮
助过一些创业项目顺利起
步。

李长伟
创始人

2010年创办上海腾影数码科
技有限公司，拥有大量影视
行业内资源。
2010年白手创业，2010年营
业额500万，2012年营业额
1000万，2014年营业额突破
3000万，2015年营业额达
5000万。
8年电子商务B2B、B2C经验。
2014年 同光资本EMBA.



关于我们

黄超 
影视制片人
上海腾影数码科技有限公司 电影器材部：销售
总监 
6年影视器材从业经验，丰富的影视圈资源

陈俊安 
影视制片人
上海腾影数码科技有限公司 电子商务部：销售总监
6年中高端影视器材销售与租赁经验，丰富的影视圈资源 

林优岳 
航拍飞手 独立摄影师
航拍无人机高手、 参与多部影视剧拍摄、广告、
大型纪录片拍摄，丰富的拍摄经验与行业内资源。

 



发展规划

线上平台推广启动，基本数据导入
完成，线上流量突破10万人次，
商家入驻500家

2016.12

2017
实现商家入驻5000家，产品5万件。
实名用户10万。
实现广告收费，保证盈亏持平。

2018
线上交易达到1000万,线上
教学项目成熟。实现行业
内人员全覆盖

2019
线上交易额突破5000万
实现行业内，租影视器材，
上咔么影视租赁

上市



股权架构

67%23%

10%

现：李长伟100%股权

01：李长伟       67%
预计

02：预留股权   23%

03：投资公司   10%



市场前景

01、与院校合作，建立电影学院，培养发掘优
秀电影人

02、形成影视人独立的影视圈，行业内的影视
人才汇集，建立社交平台。

03、与旅游公司合作，提供旅游拍摄设备租赁

04、沉余资金

05、提供针对影视行业内的器材销售、短片交易等

……

基于庞大的影视设备，拥有全国各地的影视公司、及庞大的影视从业者



01
02

03
04

05

06
01 交易扣点

02 电影学院的收费学习

03 产品搜索排行版

04 针对厂家品牌宣传

05 影视器材销售盈利

06 商家入驻平台使用费

盈利模式



1、平台禁止商家保留通信信息，客服与对话，均有平台统一安排，由客
服引导用户网上下单。
通过送货的形式，将租赁商品送至使用地点。

2、影视设备种类繁多，租赁公司的设备单一，需要通过平台寻找不同的
设备。

3、拍摄更换不同的城市，需要在当地寻找合作伙伴。

4、拍摄需要提前准备，在网上提现下单，能建立商家与租客的信任感。
若非提前下单，商家不能保证租客租赁的商品档期。

问题



￥

预定

信用
等级

平台
使用费

用户需要提前预定租物的档期，必须提前预定，通过

平台支付后，商家与用户建立信任感。

1 

2 

3 

用户在平台下单，可提高自己的交易信用，信用
越高的租客，商家对他的信任感也就越强。

与商家签订政策，如：当在线交易达到100
万/年，免除平台使用费。

问题



平台对商家与个人，均实行实名认证。租客的信用卡额

度，可以与租物的本身价值绑定。

平台有押金机制，商家可以收取押金。金额较大的商家

一般会带人一起。

后期引入保险机制，与保险公司制定相应的保险计划。

￥

1

2

3

问题



证书

LOGO作品登记证书

商
标
申
请
确
认
函

平台在建立初期就对知识产权非

常重视



01 投资人有影视行业经验或
有资源优先

02 投资人不得投资竞争性行业。

03 入股后两年内不得退出。
两年后退出大股东有优先购买权。

入股要求



融资方案

融资金融
300万

人员工资
150万

推广
150万

计划融资：300万人民币

100万用于：百度、360、广点通、
等付费推广

50万用于：文案编辑与视频制作
等软文推广

150万用于：软件研发与维护

   50万用于：管理人员工资



THANKS
感谢您的观看

咔么（上海）文化传播有限公司


